
หลักเกณฑ์และตัวอย่างการแปลชื่อหัวข้อการค้นคว้าแบบอิสระ 
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (ฉบับวันจันทร์ที่ 22 มีนาคม 2564) 
-------------------------------------------------------------------------- 

1. ชื่อเมือง 
o ชื่ออ ำเภอและจังหวัดภำษำอังกฤษ ให้สะกดตำมประกำศส ำนักนำยกฯ  
o ให้ใช้ Amphoe คู่กับ Changwat หรือ District คู่กับ Province อย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง เช่น อ ำเภอบ้ำนแพ้ว 

จังหวัดสมุทรสำคร ให้ใช้ได้ทั้ง Amphoe Ban Phaeo, Changwat Samut Sakhon หรือ Ban Phaeo 
District, Samut Sakhon Province 

o หน่วยย่อยของจังหวัดเช่น เขต (Khet), กิ่งอ ำเภอ (King Amphoe), ต ำบล (Tambon) ไม่ควรระบุไว้ในชื่อ
เรื่องเพ่ือควำมกระชับของชื่อ แต่ให้ระบุไว้ในขอบเขตกำรศึกษำหรือนิยำมศัพท์แทนอ ำเภอเมือของจังหวัด
ต่ำงๆ ภำษำไทยให้เขียนโดยไม่มีค ำ “จังหวัด” เช่น “อ ำเภอเมืองเชียงใหม่” และแปลเป็น Mueang 
Chiang Mai District หรือ Amphoe Mueang Chiang Mai 
 

2. ชื่อสถานที่และกิจการ 
o ใช้ตำมค ำแปลที่เป็นทำงกำรตำมกำรจดทะเบียนกำรค้ำพร้อมแนบหลักฐำนยืนยันควำมถูกต้องก่อน 

น ำเสนอกรรมกำรทุกระดับ 
o ชื่อบำงกิจกำรจะมีชื่อเมืองปรำกฏด้วยให้ใช้ตำมท่ีได้จดทะเบียนกำรค้ำ เช่น โรงแรมเชียงใหม่ภูค ำ ไดจ้ด 

ทะเบียนไว้เป็น Chiangmai ก็ให้ใช้ตำมนั้น 
o ชื่อกิจกำรบำงแห่งมี The ประกอบด้วยให้ใช้ T (capital letter) ในค ำ The เช่น ธนำคำรไทยพำณิชย์ 

จ ำกัด (มหำชน) ให้ใช้ The Siam Commercial Bank Public Company Limited 
o ประเภททำงกฎหมำยของกิจกำรให้สะกดเต็มโดยไม่ย่อ เช่น บริษัทมหำชนจ ำกัด แปลเป็น Public 

Company Limited ไม่ใช้ PCL หรือ Public Co. Ltd. 
 

3. ชื่อภาษาไทย 
 ให้บรรจุด้วยค ำในภำษำไทยเท่ำนั้น หำกมีค ำเฉพำะที่เป็นภำษำอ่ืน ให้สะกดตำมตัวหรือแปลให้

เหมำะสม เช่น “โปรแกรมส ำเร็จรูป BC Account” ควรใช้ “โปรแกรมส ำเร็จรูปบัญชีบีซี” โดย Account แปล
เป็นบัญชี และ BC สะกด เป็น บีซี เป็นต้น 

 
4. ชื่อภาษาอังกฤษ 

  ที่มีกำรขีด – ให้ใช้อักษรตัวพิมพ์ใหญ่หลังขีด ยกเว้นเป็นบุรพบทประกอบค ำ  เช่น  พำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ ให้ใช้ E-Commerce แต ่Make-up ใช้ u ตัวเล็กเพรำะเป็นบุรพบทประกอบค ำ  
 

5. รูปแบบการแปลหัวข้อวิจัยเชิงส ารวจทัศนคติให้จัดแบบของหัวข้อภาษาไทยและอังกฤษให้ตรงกันดังนี้ 
นัยนำมธรรมทำงทัศนคติที่จะศึกษำ (Attitudinal construct) ของบุคคล ต่อ นัยนำมธรรมเชิง

พฤติกรรมที่จะศึกษำ (Behavioral construct) หรือวัตถุ สินค้ำ นโยบำยธุรกิจ องค์กำร ฯลฯ โดยกำรวำง
ต ำแหน่งชื่อเมืองในหัวข้อให้พิจำรณำว่ำหำกเป็ นกำรขยำยบุคคลก็ให้บรรจุไว้หลังบุคคล หำกไม่ใช้ให้ระบุไว้ท้ำย
ชื่อ 
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ตัวอย่างแยกเป็นหมวดๆ ตามหัวข้อที่เคยพบบ่อยๆ เช่น 
5.1 ทัศนคติ 
ทัศนคติของผู้บริโภคในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผงส ำหรับเด็กทำรกและเด็กเล็ก 
Attitude of Consumers in Mueang Chiang Mai District Towards Milk Powder Products for Infants 
and Children (อ ำเภอเมืองเชียงใหม่ขยำยผู้บริโภค) 
 

5.2 ความพึงพอใจของ 
ควำมพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชำวไทยต่อสถำนที่ท่องเที่ยวในจังหวัดล ำพูน 
Satisfaction of Thai Tourists Towards Tourist Destinations in Lamphun Province 
 

5.3 ความพึงพอใจในการท างาน 
ควำมพึงพอใจในกำรท ำงำนของพนักงำนบริษัทครีเอทีพมังกี้ จ ำกัด อ ำเภอเมืองเชียงใหม่ 
Employee Job Satisfaction Towards Creative Monkey Company Limited, Mueang Chiang 
Mai District 
 
5.4 ความพึงพอใจของลูกค้า 
ควำมพึงพอใจของลูกค้ำที่มีต่อกำรใช้บริกำรของบริษัท ซีพีแอล จ ำกัด จังหวัดเชียงใหม่ 
Customer Satisfaction Towards Services of CPL Company Limited, Chiang Mai Province 
(จังหวัดเชียงใหม่ขยำยบริษัท ซีพีแอล จ ำกัด ไม่ได้ขยำยลูกค้ำท่ีมำจำกหลำยจังหวัด) 
 
5.5 ความคิดเห็น 
ควำมคิดเห็นของผู้สอบบัญชีต่อควำมสัมพันธ์ระหว่ำงประสิทธิผลของกำรควบคุมภำยในตำมมำตรำ  404 ของ
กฎหมำยซำเบนส์ ออกซ์เลย์ กับคุณภำพรำยงำนทำงกำรเงิน 
Auditor Opinion Towards Relationship Between Effectiveness of Internal Controls in 
Accordance with Section 404 of Sarbanes Oxley Act and Quality of Financial Reports 
 
5.6 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ให้ใช้เป็น ส่วนประสมการตลาด ไม่มีค าว่า “ปัจจัย” 
ส่วนประสมกำรตลำดที่มีผลต่อกำรตัดสินใจของผู้ใช้บริกำรในอ ำเภองำว จังหวัดล ำปำงต่อกำร 
เลือกใช้บริกำรลิสซิ่งรถจักรยำนยนต์ 
Marketing Mix Affecting Decision of Customers in Ngao District, Lampang Province 
Towards Choosing Motorcycle Leasing Services 
 
5.7 ส่วนประสมการตลาดบริการ ภาษาอังกฤษใช้ Services มี s ด้วย 
ส่วนประสมกำรตลำดบริกำรที่มีผลต่อผู้บริโภคในกำรเลือกสถำนบริกำรสปำเพ่ือ สุขภำพในเขตวัฒนำ 
กรุงเทพมหำนคร 
Services Marketing Mix Affecting Customers Towards Selecting Health Spas in Khet 
Watthana, Bangkok 
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ส่วนประสมกำรตลำดบริกำรที่มีผลต่อนักเรียนมัธยมศึกษำตอนปลำยในจังหวัดสมุทรสำครในกำร 
เลือกสถำบันกวดวิชำ 
Services Marketing Mix Affecting Secondary School Students in Samut Sakhon Province 
Towards Selecting Tutorial Schools 
 
5.8 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรคงกำรท ำงำนของแพทย์ในโรงพยำบำลชุมชนสังกัดกระทรวงสำธำรณสุข 
จังหวัดเชียงใหม่ 
Factors Affecting Retention of Doctors at Community Hospitals Under Ministry of Public 
Health in Chiang Mai Province 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรคงกำรท ำงำนของบุคลำกรทำงกำรพยำบำลในโรงพยำบำลเทพปัญญำ 
Factors Affecting Retention of Nursing Staff at Theppanya Hospital 
 
5.9 ปัจจัยท่ีมีผล 
ปัจจัยที่มีผลต่อผู้เช่ำในกำรตัดสินใจเช่ำห้องพักรำยเดือนในอ ำเภอกระทุ่มแบน จังหวัดสมุทรสำคร 
Factors Affecting Tenants Towards Decision to Rent Monthly Residences in Krathum 
Baen District, Samut Sakhon Province 
 
5.10 ปัจจัยจูงใจ 
ปัจจัยจูงใจในกำรปฏิบัติงำนของพนักงำนขำยบริษัท ผลิตภัณฑ์และวัตถุก่อสร้ำง จ ำกัด 
Motivation Factors of Sales at The Concrete Products and Aggregate Company Limited 
 
5.11 การรับรู้ 
กำรรับรู้ของลูกค้ำในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ต่อภำพลักษณ์ตรำยี่ห้อของธนำคำรไทยพำณิชย์ จ ำกัด (มหำชน) 
Perception of Customers in Amphoe Mueang Chiang Mai Towards Brand Image of The 
Siam Commercial Bank Public Company Limited 
 
5.12 คุณภาพชีวิตการท างาน 
คุณภำพชีวิตกำรท ำงำนของพนักงำนบริษัท นิธิฟู้ดส์ จ ำกัด 
Quality of Work Life of Employees at Nithi Foods Company Limited 
คุณภำพชีวิตกำรท ำงำนของพนักงำนระดับปฏิบัติกำร ธนำคำรกรุงไทย จ ำกัด (มหำชน) ส ำนักงำนเขตเชียงใหม่ 
Quality of Work Life of Operational Level Employees at Krung Thai Bank Public Company 
Limited, Chiang Mai Regional Office 
 
5.13 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชำวไทยในกำรเลือกโรงแรมบูติคในจังหวัดเชียงใหม่ 
Behavior of Thai Tourists Towards Selecting Boutique Hotels in Chiang Mai Province 
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5.14 พฤติกรรมผู้บริโภค 
พฤติกรรมผู้บริโภคในกำรใช้ข้อมูลจำกกระดำนสนทนำออนไลน์เว็บไซต์สยำมโฟนดอทคอมต่อกำร 
ตัดสินใจซือ้ โทรศัพท์มือถือสมำร์ทโฟน 
Behavior of Consumers Towards Using Data from Siamphone dot com Forum Towards 
Purchasing Decision of Smartphone 
 
5.15 พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยววัยรุ่นไทย ในอ ำเภอปำย จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
Travelling Behavior of Thai Teen Tourists in Pai District, Mae Hong Son Province 
 
5.16 การเปิดรับสื่อและพฤติกรรม 
กำรเปิดรับสื่อและพฤติกรรมของผู้บริโภคในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ต่อกำรซ้ือนิตยสำรบันเทิง 
Media Exposure and Behavior of Consumers in Mueang Chiang Mai District Towards Purchasing 
Entertainment Magazines  
 
5.17 ความสุขในการท างาน 
ควำมสุขในกำรท ำงำนของต ำรวจ สถำนีต ำรวจภูธรอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ 
Happiness at Work of Police in Mueang Chiang Mai Police Station 
 
5.18 ความผูกพันต่อองค์การ มีรูปแบบการแปลแยกเป็น 2 กรณี คือ กรณีใช้ ความผูกพันต่อองค์การของ 
พนักงานกิจการหนึ่งๆ ให้ใช้ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
ควำมผูกพันของพนักงำนต่อธนำคำรกรุงไทย จ ำกัด (มหำชน) จังหวัดสมุทรสำคร 
Employee Engagement With Krung Thai Bank (Public) Company Limited, Samut Sakhon 
Province 
หำกพนักงำนมีวลีขยำยควำมเพ่ิมเติมเพ่ือเจำะจงตัวพนักงำน ควรใช้รูปแบบหัวข้อภำษำไทยและกำร 
แปลภำษำอังกฤษ ดังนี้ 
ควำมผูกพันของพนักงำนหน่วยงำนสนับสนุนต่อศูนย์ศรีพัฒน์ คณะแพทย์ศำสตร์ มหำวิทยำลัยเชียงใหม่ 
Engagement of Employees in Supporting Units with Sriphat Center, Faculty of Medicine, Chiang 
Mai University 

 
6. การศึกษาความเป็นไปได้ให้ใช้รูปแบบดังนี้ 

กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในโครงกำรลงทุน… 
A Feasibility Study on Investment in ……Project…. 
หรือ กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในกำรลงทุนใน... 
A Feasibility Study on Investment in ….เช่น 

 กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในโครงกำรลงทุนอพำร์ทเมนต์ในอ ำเภอบ้ำนแพ้ว จังหวัดสมุทรสำคร 



 
5 

 

A Feasibility Study on Investment in a Rental Apartment Project in Ban Phaeo 
District, Samut Sakhon Province 

 กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในกำรลงทุนธุรกิจร้ำนขำยเครื่องทองเหลืองในเมืองพัทยำ จังหวัดชลบุรี 
A Feasibility Study on Investment in a Brass Product Shop in Pattaya City, Chon Buri 
Province 
 

7. หัวข้อเกี่ยวกับ “แนวทาง” Guidelines for…ให้ใช้รูปแบบ ดังนี้ เช่น 
แนวทำงกำรบริหำรต้นทุนโดยกำรประยุกต์ใช้ต้นทุนกิจกรรมส ำหรับผู้ประกอบกำรธุรกิจรถยนต์มือ 
สองในอ ำเภอเมืองเชียงรำย 
Guidelines for Cost Management by Applying Activity-Based Costing for Used-Car 
Entrepreneurs in Amphoe Mueang Chiang Rai 
แนวทำงกำรค ำนวณต้นทุนกำรผลิตของผลิตภัณฑ์แปรรูปสมุนไพรโรงพยำบำลบ้ำนตำก” 
Guidelines for Calculating Production Costs of Herb Products at Bantak Hospital 
 

8. หัวข้อเกี่ยวกับต้นทุนและผลตอบแทน Costs and Returns on Processing/ Producing ให้ใช้รูปแบบ 
ดังนี้ เช่น 
ต้นทุนและผลตอบแทนของกำรแปรรูปล ำไยของวิสำหกิจชุมชนบ้ำนแคว อ ำเภอสำรภี จังหวัด 
เชียงใหม่ 
Costs and Returns on Longan Processing at the Ban Khwae Community Enterprise in 
Amphoe Saraphi, Changwat Chiang Mai 
ต้นทุนและผลตอบแทนของกำรผลิตชุดโต๊ะม้ำหินอ่อนอ ำเภอเมืองล ำพูน 
Costs and Returns on Producing Marble Table Sets in Mueang Lamphun District 
 

9. หัวข้อเกี่ยวกับการศึกษาความสัมพันธ์ ให้ใช้รูปแบบ 
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำง... และไม่ใช้ กำรศึกษำควำมสัมพันธ์.. (ไม่ต้องใส่ค ำว่ำ “กำรศึกษำ”) 
Relationship Between … and … เช่น 

 ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงต้นทนุเงินทุนกับกำรก ำกับดูแลกิจกำรของบริษัทจดทะเบียนในตลำด 
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

 Relationship Between Cost of Capital and Corporate Governance of Listed 
Companies in The Stock Exchange of Thailand 
 

10. สรุปข้อตกลงการใช้ค าและการเรียงประโยค 
ที ่ ข้อตกลง ตัวอย่าง 

1 “ผลของ…” ให้ใช้ค ำว่ำ “Effect of….” ผลของกำรประกำศเปลี่ยนแปลง… 
Effect of Rating Change Announcement …. 

2 “ผลกระทบ” ให้ใช้ค ำว่ำ “Impact” ผลกระทบของดัชนีคุณภำพอำกำศ… 
Impact of Air Quality Index ….. 
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ที ่ ข้อตกลง ตัวอย่าง 
3 “ผลตอบแทนจำกกำรลงทุน” ให้ ใช้ค ำว่ำ 

“Return of ....” 
- 

4 “ผลตอบแทนกำรลงทุน” ให้ใช้ค ำว่ำ “Return 
on ...” 

- 

5 ให้ใช้ค ำว่ำ Traveling Behavior  พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของ… 
Traveling Behavior of … 

6 ให้ใช้ค ำว่ำ เจเนอเรชัน / Generation - 
7 ภ ำพ ลั ก ษ ณ์ ก ำ รท่ อ ง เที่ ย ว  ให้ ใช้ ค ำ ว่ ำ 

Destination Image of … 
ภำพลักษณ์กำรท่องเที่ยวจังหวัดล ำปำงของ
นักท่องเที่ยวชำวไทย  
Destination Image of Lampang Province by 
Thai Tourists 

8 Information Source ไม่เติม s - 
9 ให้ใช้ค ำว่ำ  

จุดสัมผัสประสบกำรณ์ = Touch Points 
อิทธิพลของจุดสัมผัสประสบกำรณ์ของลูกค้ำ… 
Influence of Customer Touch Points … 

10 - ควำมต้องกำร ในหัวข้อทำงกำรตลำดให้ใช้ค ำ
ว่ำ Need  
- ควำมต้องกำร ในหัวข้อทำงกำรเงินให้ใช้ค ำว่ำ 
Demand 

ควำมต้องกำรของประชำกรวัยก่อนเกษียณอำยุ…  
Needs of Pre Retirement Aged People… 
ควำมต้องกำรของร้ำนค้ำทองค ำ… 
Demand of Gold Shops … 
 

11 ใช้ค ำว่ำ Service กับลูกค้ำได้ 
 
 
 
 
ใช้ค ำว่ำ Product กับลูกค้ำ หรือ ผู้บริโภคได้ 

ประสบกำรณ์ลูกค้ำต่อบริกำรที่ส่งผลต่อควำมตั้งใจ
ใช้บริกำรร้ำนขำยยำแผนปัจจุบันในจังหวัดเชียงใหม่  
Customer Service Experience Affecting 
Intention to Use Pharmacies in Chiang Mai 
Province 
ทัศนคติของผู้บริโภคสินค้ำเกษตรอินทรีย์ในจังหวัด
เชียงใหม่ต่อสินค้ำแฟร์เทรด  
Attitudes of Organic Product Consumers in 
Chiang Mai Province Towards Fair Trade 
Products 

12 ผู้ที่เคยซื้อสินค้ำแล้วเรียกว่ำ ลูกค้ำ 
คนทั่ ว ไปและยั ง ไม่ เคยซื้ อสิ น ค้ ำ เรี ยกว่ ำ 
ผู้บริโภค 

- 

13 พ นั ก ง ำ น ร ะ ดั บ ป ฏิ บั ติ ก ำ ร ใ ช้ ค ำ ว่ ำ 
Operational Employees 

กำรวำงแผนกำรเงินส่วนบุคคลของพนักงำนระดับ
ปฏิบัติกำรในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่  
Personal Financial Planning of Operational-
Level Employees in Mueang Chiang Mai 
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ที ่ ข้อตกลง ตัวอย่าง 
District 

14 พัฒนำคุณภำพกำรบริกำรของ ให้ ใช้ค ำว่ำ 
Service quality of … 
 

กำรวิเครำะห์และพัฒนำคุณภำพกำรบริกำรของ
โรงแรมแม่วังรีสอร์ท จังหวัดล ำปำง  
Analysis and Development of Service 
Quality of Mae Wang Resort, Lampang 
Province 

15 ตัวแบบกำรตัดสิน ใจ ให้ ใช้ ค ำว่ำ Division 
Making 

- 

16 ผลของกำรรับรู้  ให้ ใช้ค ำว่ำ Impact of …… 
Perception ………………. 

- 

17 ไม่ใช้ The หน้ำชื่อวิทยำนิพนธ์/กำรค้นคว้ำ
อิสระ  
 

Attitude of Consumers... 
 

18 Consumer เติม S เมื่อเป็นค ำนำม 
แต่ถ้ำเป็นค ำขยำยไม่ต้องเติม S 

Attitude of Consumers…  
Behavior of Consumers... 
Consumer Perception… 
Customer Satisfaction Towards… 

19 Auditor Opinion ไม่เติม S Auditor Opinion of … 
 

20 ตัวเชื่อมตั้งแต่ 5 ตัวอักษร ใช้ Capital Letter Auditor Opinion Towards Relationship 
Between Effectiveness... 

21 ใช้ Services Marketing Mix Services Marketing Mix Affecting… 
22 Affecting = มีผลต่อ 

Influencing = มีอิทธิพลต่อ 
Sales Promotion Affecting Customers 
Towards… 
Factors Influencing Purchase Intention of… 

23 ถ้ำมี Sector ให้เขียนว่ำ “ในกลุ่ม…” - 
24 เขียนค ำว่ำ SET 100, SET 50 ในหัวข้อได้ทั้ง

ภำษำไทยและอังกฤษ 
… ของบริษัทจดทะเบียนในกลุ่มดัชนีเซ็ต 100  
… of Listed Companies in SET100 Index 

 
 
 
 
 
 
 


